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Befragung: ,,Attraktivitat der Innenstadt” e
wichtigstes Stadtentwicklungsthema!

Welche Themen finden Sie sehr wichtig fur die Stadtentwicklung Gerlingens?
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Was erledigen Sie in der Innenstadt von Gerlingen bevorzugt?
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) Starken und Schwachen der Innenstadt

FuBlaufigkeit der Einzelhandelslagen.

Nahversorgungsangebote in Innenstadt und im
erganzenden Innenstadtbereich.

Vielfaltig aufgestelltes Sortimentsangebot, v. a.
kleinflachige Fachgeschafte.

Erganzung des Einzelhandels durch
Gastronomie, Gesundheitswesen und weitere
Dienstleistungen.

Ausreichend Parkplatze fur langere
Verweildauern.

Qualitativ gut entwickelte stadtebauliche Lagen
(z. B. Umfeld der Stadtbahn U6, Kronengasse).

Weit Gberdurchschnittliches Kaufkraftpotenzial.
Stabile Bevolkerungsentwicklung und
zusatzliche Kaufkraftpotenziale durch Pendler /

Schiler.

Bedeutung des Wohnens in der Innenstadt, neue
innerstadtische Wohnbauprojekte.
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Fehlen von gréBeren Magnetbetrieben zur
Erganzung des kleinflachigen Angebotes.

Zusammenarbeit der Akteure im
Innenstadtbereich verbesserungswurdig.

Vielfaltig aufgestelltes Sortimentsangebot, v. a.
kleinflachige Fachgeschafte.

Das Markigebiet ist durch die umliegenden
Konkurrenzstandorte begrenzt; intensive
Wettbewerbssituation - eigene Marketing-
MaBnahmen notwendig.

Die Bevolkerung von Gehenbihl tendiert zu den
Handels- und Versorgungsangeboten in
Stuttgart.

Einzelne Standortbereiche mit stadtebaulichen
Defiziten, weitere Sanierungs- und
EntwicklungsmaBnahmen geplant.

Kein durchgangiges Leit- und
Kundenfihrungssystem.

Uneinheitliche Gestaltung von Schaufenstern,
Bepflanzung, Bestuhlung.
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Arbeitsgruppe 2: Aufenthaltsqualitat

Ruhezonen, Begrinung, Stadtmaoblierung, Spielen
Frau Schmeckenbecher

Arbeitsgruppe 3: Erreichbarkeit

OPNV, Individualverkehr, Parken, Leitsystem
Herr Leuninger
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Grundsatzliche Einschatzungen / Strategien

Die Mieten in Gerlingen sind generell und fir Handelsbetriebe im speziellen sehr hoch. Das
macht es unattraktiv in diesen Wirtschaftsraum zu investieren (sowohl fir den Handel als auch fur
Gastronomiebetriebe).

Die konsequente Ausrichtung am Zentrenkonzept wird positiv bewertet und sollte auch fur die
Zukunft eingehalten werden.

Festhalten und Ausbau des Bestands statt neuer Angebote. Nur behutsame und vertragliche
Weiterentwicklung des Angebotes. Dies bezieht sich sowohl auf den Handel als auch auf
Gastronomiebetriebe.

Grundsatzlich Verbreiterung und Neuorientierung der Wirtschaftsakteure in der Stadt.

Konsequente Ausrichtung aller Aktivitaten, Events etc. auf die Zielgruppen ,Jugend®,
.Einpendler, Ubernachtende.

Umsetzung der vorbereiteten Projekte (v. a. Trauble, Hinter dem Rathaus); allerdings behutsame
Angebotsentwicklung.

Erhalt der Erreichbarkeit der Innenstadt (Thema Parken)

Das Dokument ist urheberrechtlich geschitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fir Markt- und Absatzforschung mbH. 0
Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig. © GMA
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MaBnahmen/Prifauftrage

«  Einfdhrung von Kern6ffnungszeiten

« (Café auf dem Rathausplatz (Nischencafé, gemutlich auch auf Jugend ausgerichtet)

«  professioneller Einkaufs-, Dienstleistungs- und Gastronomiefihrer (Print, Internet)

«  Uberarbeitung der Internetprasenz des BdS und der Stadt

«  weitere Entwicklung von Einzelhandelsflachen in der GréBenordnung 200-400/500 m?

Das Dokument ist urheberrechtlich geschitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fir Markt- und Absatzforschung mbH. 1
Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mindliche Erlauterung unvollstandig. © GMA
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Ergebnisse Arbeitsgruppe 2: Aufenthaltsqualitat

Grundsatzliche Einschatzungen / Strategien

Insgesamt wird die Sauberkeit im Innenstadtbereich positiv eingeschéatzt. Vereinzelt, z.B. bei den
Tiefgaragen-Aufgangen, wird noch Verbesserungsbedarf gesehen.

Die Gestaltung des Rathausplatzes wird unterschiedlich bewertet. Zum Teil wird die offene
Anlage des Platzes mit nur wenigen gestalterischen Elementen begrif3t und hat hinsichtlich der
Nutzung des Platzes flr Veranstaltungen (z.B. Samstagsmarkt) auch ihre Berechtigung. Jedoch
winscht sich ein Teil der Bevolkerung auch einen ,grineren® Platz, der mehr Gemdutlichkeit
ausdrickt.

Die Erreichbarkeit der Innenstadt fir FuBBganger ist stellenweise durch Behinderungen erschwert.
Insbesondere haufige Seitenwechsel des Gehweges sind fur altere Menschen hinderlich und evitl.
mit Gefahren verbunden.

Ein Café auf dem Rathausplatz wirde die Aufenthaltsqualitat der Innenstadt aufwerten und zur
alltadglichen Belebung des Platzes beitragen. Es besteht eine groBe Nachfrage nach einem Café.

Die Verkehrsbelastung in der Innenstadt wird kritisch gesehen, zumal der Verkehr in der
Vergangenheit zugenommen hat. Mogliche Losungsansatze, wie eine Verlagerung des Verkehrs
auf NebenstraBBen oder eine Verlangsamung durch Pflanzinseln, werden jedoch kontrovers
diskutiert.

In Bezug auf das Stadtmobiliar wurde ein stellenweiser Mangel an Sitzgelegenheiten und
Abfallbehaltern/Aschenbecher festegestellt, auBerdem entstammt das Stadtmobiliar
verschiedenen Epochen.

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fir Markt- und Absatzforschung mbH. 2
Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstdndig. © GMA
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Ergebnisse Arbeitsgruppe 2: Aufenthaltsqualitat

MaBnahmen/Prifauftrage

« Das Stadtmobiliar sollte auf sinnvolle Erganzungen geprift werden, z.B. zusatzliche Banke, evil.
Kunstobjekte / Spielmdglichkeiten flr Kinder, Trinkwasserbrunnen. Bei der Erneuerung des
Stadtmobiliars ist auf eine maoglichst einheitliche Gestaltung in der Innenstadt hinzuarbeiten.

*  Auch ein Beleuchtungskonzept kommt als MaBnahme in Betracht, um die Innenstadt ,ins rechte
Licht zu ricken®. Dieses erlaubt zum einen eine Akzentuierung wichtiger Bereiche / Gebaude
(Platze, historische Bauten, Blickachsen), zum anderen kann es einen einheitlichen Rahmen far
die Innenstadt bilden.

«  Wo m0oglich, sollten direkte FuBwege in die Innenstadt hergestellt werden, die auch auf
Barrierefreiheit und Sicherheit zu prifen sind.

« Die ldee eines Cafés auf dem Rathausplatz ist weiter zu verfolgen. Dabei kdnnten auch mobile
Konzepte erwogen werden. Insgesamt sollte versucht werden, in der Innenstadt mehr Raum fur
AuBengastronomie zu geben, da diese wesentlich zum Flair beitragt.
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Das Dokument ist urheberrechtlich geschitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fir Markt- und Absatzforschung mbH. 3
Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig. © GMA
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Ergebnisse Arbeitsgruppe 3: Erreichbarkeit

Grundsatzliche Einschatzungen / Strategien

Der OPNV/Bus stellt einen wichtigen Baustein der Gesamtattraktivitat Gerlingens dar und wird
von vielen Gruppen (u.a. Jugendliche, altere Personengruppen) in Anspruch genommen.

Grundsatzlich sind die Parkkosten in Gerlingen recht niedrig. Dieses sollte als
Profilierungsmerkmal beibehalten (und besser ,verkauft) werden. Das kostenlose Parken am
Wochenende ist ein echter Pluspunkt (u.a. fir den Besuch Wochenmarkt).

An der Parkscheibenregelung ,,1-h* im Zentrum sollte festgehhalten werden; durch die
ParkraumUberwachung ergibt sich eine gewinschte Frequenz bzw. ein Parkraumumschlag. Das
Angebot an Kurzparkplatzen sollte nicht riickgebaut werden.

Die Realisierung von weiteren Stellplatzen im Rahmen anstehender InvestitionsmaBnahmen, u.a.
Quartiersgarage, wird sehr positiv gewertet.

Im Bereich der SchulstraBBe wird haufig zu schnell gefahren; dieses wirkt sich nachteilig auf die
Besuchsqualitat der Innenstadt aus. Das Anbringen einer weiteren Querungshilfe (,Zebrastreifen®)
ist nicht moglich.

Im Innenstadtbereich besteht keine Moglichkeit, einen Reisebus abzustellen.

Parksuchverkehr ergibt sich durch die ,Bequemlichkeit” der Gesellschaft sowie durch die recht
wenigen bzw. haufig belegten Kurzzeitparkplatze.

Die Stellplatze in den Tiefgaragen sind in Teilen zu eng. GroBere PKW und die gewiinschte
Familienfreundlichkeit bendtigen erfahrungsgeman gréBere Parkboxen.

Die aus steuerlichen Grinden eingestellte ,,Brotchentaste® bzw. das Kurzparken am Rathaus ist
bei vielen Geschaftsinhabern noch als zweckmaBige MaBnahme prasent.

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fir Markt- und Absatzforschung mbH. 4
Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstdndig. © GMA
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MaBnahmen / Priufauftrage

Das Dokument ist urheberrechtlich geschitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fir Markt- und Absatzforschung mbH.

Im Rahmen eines Erreichbarkeitsmarketings sind die vielen vorhandenen Angebotsbausteine
(u.a. kostenloses Parken abends und an Wochenenden, Parkraumangebote in den beiden
Tiefgaragen, Parkraumvergitung) noch besser darzustellen

Die stadtinterne Kommunikation Gber EntwicklungsmaBnahmen bei Stellplatzen und die
gewulnschten Effekte ist weiter zu verbessern.

Eine Neustrukturierung des Parktarifes mit Beschrankung in der Tiefgarage, d.h. Bezahlen der
.echten“ Parkzeit statt ,Vorauskasse* ist zu prufen. In diesem Zusammenhang kdnnte auch eine
,halbe Stunde kostenfrei“ nochmals geprift werden. Hierbei kbnnten auch neue Bezahlformen,
u.a. EC-Card, Handy-Parken, eingefiihrt werden.

Ggf. kann durch eine Neuanordnung von Stellplatzen (Stichwort: ,Schragparken®) die
Stellplatzqualitat bzw. das Stellplatzangebot im Innenstadtbereich weiter entwickelt werden.

Die Sauberkeit des Aufzugs in der Tiefgarage an der Stadtbahn ist in Abstimmung mit dem
Betreiber dringend sicher zu stellen.
ldeensammlung fir MaBnahmen zur Verringerung der Geschwindigkeit im Tempo-30-Bereich in
der SchulstraBBe (u.a. motivierende Schilder ...). .

Etablierung eines Kunden- und Besucherleitsystems mit einem Baustein
,Parken/Erreichbarkeit®.

Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstdndig. © GMA
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Vielen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit!
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